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1 ПИТАННЯ 

Складові видавничої справи

Видавнича справа – сфера суспільних відносин, що поєднує в собі організаційно-творчу та виробничо-господарську діяльність юридичних і фізичних осіб, зайнятих створенням, виготовленням і розповсюдженням видавничої продукції. Складовими частинами ВС є: видавнича діяльність, виготовлення видавничої продукції, розповсюдження видавничої продукції (Ст 2).

1. Видавнича діяльність – сукупність організаційних, творчих, виробничих заходів, спрямованих на підготовку і випуск у світ видавничої продукції. Обєктом видавничої діяльності є видавництва і видавничі організації різної форми власності, численні друковані ЗМІ. За офіційними даними на сьогодні це приблизно 3 тис. видавництв і видавничих організацій.

2. Виготовлення видавничої продукції – виробничо-технологічний процес відтворення визначеним тиражем видавничого оригіналу поліграфічними чи іншими технічними засобами. Виготовлювач видавничої продукції – фізична чи юридична особа, що здійснює виготовлення замовленого тиражу видання (Ст. 1). Поліграфічна база України представляє собою комплекс різнопрофільних промислових підприємств:

1) друкарні – безпосередні виробники видавничо-поліграфічної продукції,

2) заводи поліграфічного машинобудування,

3) підприємства з виготовлення поліграфічних матеріалів (паперові фабрики, лакофарбові підприємства).

У галузі переважають підприємницькі структури приватної власності (85% у видавничій сфері та 90% - у поліграфічній).  Галузь представлена малими суб’єктами господарювання (за звітний (фінансовий) рік кількість працюючих не перевищує 50, а обсяг валового продукту від реалізації продукції (робіт, послуг) – суми, еквівалентної 500 000 євро)   94 % у видавничій галузі, 91 % у поліграфічній діяльності. Основними виробниками паперу та картону є Державна акціонерна компанія «Укрпапірпром», до складу якої входять вісім целюлозно-паперових комбінатів і фабрик -     Жидачівський ЦПК, Дніпропетровська паперова фабрика, Київський КПК, Корюківська КФ, Малинівська паперова фабрика. Найбільшими вітчизняними учасниками ринку паперу і картону є Київський КПК, ЗАТ «Юніпласт», ТД «Жидачівського паперового комбінату», Рубіжанський картонно-тарний комбінат тощо.

        3. Розповсюдження видавничої продукції – доведення видавничої продукції до споживача як через торговельну мережу, так і іншими засобами. Розповсюджувач видавничої продукції – фізична чи юридична особа, яка займається розповсюдженням видавничої продукції (Ст.1). Розповсюдження ВП здійснюється після внесення розповсюджувача до Державного реєстру. Розповсюдження ВП може здійснюватися шляхом її реалізації (продажу) в роздрібній та оптовій торгівлі, безоплатного розповсюдження, чи обміну на договірних засадах. Безоплатне розповсюдження ВП може здійснюватися з науковою, культурно-просвітницькою, благодійною, рекламною метою тощо. (Ст.25). Продукція ВПГ України реалізується на зовнішньому і внутрішньому ринках. На зовнішній ринок Україна постачає друкованих виробів на суму понад 18 млн. дол. США та видавничої продукції (книги, брошури, газети, журнали) на суму, яка перевищує 81 млн. дол.. США. На зовнішньому ринку продукція галузі характеризується різною конкурентоспроможністю. Так, середньорічний експорт газетної та іншої періодичної продукції становить у середньому 115 %.  Для книг і брошур характерне щорічне зростання на 44%. Найбільша частка експорту друкованої продукції припадає на Росію (66% у 2006 р. загального обсягу експортних операцій або близько 45 млн. дол.. США). Експортується друкована продукція в КНР (9%), Пакистан (8%), Азербайджан (4%), Казахстан (3%) та інші країни. Безсумнівним є те, що ці країни в майбутньому не віддадуть більші частки своїх внутрішніх ринків для імпортерів. Отож основні акценти мають бути зроблені на внутрішній ринок. 

2 ПИТАННЯ

Тенденції розвитку видавничої справи

Тенденції розвитку

1. Неконтрольованість і необмеженість імпорту не завжди змістовної, якісної друкованої продукції.

2.Україномовна книга в більшій кількості потрапляє на східні і південні терени України 

3. Формування системної дистрибуційної та роздрібної книжкової торгівлі.

4. Оволодіння сучасними маркетинговими методами. 

5. Державні  програми популяризації серед різних вікових груп і прошарків населення книги і читання.  
6. Система підготовки кваліфікованих кадрів.

7.  Зниження випуску книжкової продукції. Статистична служба ЮНЕСКО користується 2 нормативами показників книго виробництва:1) кількість назв книг і брошур, виданих на 1 млн. жителів, 2) Кількість примірників, видрукованих на сімю. Щоб вийти на європейський рівень Україна повинна друкувати 27,6 тис.

 назв. Іспанія – 8, Росія – 4,5, Італія – 4,4, Білорусь – 4,1, США – 2,4. 3-6 повинно     


	Рік
	Кількість книг і брошур (друк, од.)
	Тираж, тис. пр.
	Кількість пр. на одного жителя в Україні

	1928
	5 920
	37 124
	1,2

	1929
	7 733
	63 128
	2,0

	1930
	9 547
	131 004
	3,8

	1931
	8 669
	129 886
	3,8

	1940
	4 836
	51370
	1,2

	1950
	4 136
	77 649
	2,1

	1960
	7 889
	113 109
	2,6

	1966
	7 486
	115 712
	2,4

	1970
	8 133
	121 506
	2,6

	1976
	9110
	159 368
	3,2

	1980
	9 061
	145 094
	2,9

	1989
	8 449
	189 505,5
	3,7

	1990
	7 046
	170 476
	3,3


Випуск книг і брошур в Україні (1991—2013)
	
	Кількість
	Річний тираж,
	Друковані аркуші-
	Середній тираж
	Кількість книг
	

	
	
	
	
	
	і брошур на одного
	

	Рік видання
	книг і брошур,
	
	
	одного видання,
	
	

	
	
	тис. пр.
	відбитки, тис.
	
	жителя в Україні,
	

	
	друк. од.
	
	
	тис. пр.
	
	

	
	
	
	
	
	пр.
	

	
	
	
	
	
	
	

	1991
	5 855
	136 415,9
	1 546 053,0
	23,3
	2,6
	

	1992
	4 410
	128 470,7
	1 632 325,0
	29,1
	2,5
	

	1993
	5 002
	87 567,0
	1 301 266,0
	17,6
	1,7
	

	1994
	4 752
	52 161,0
	784 643,0
	10,9
	1,0
	

	1995
	6 109
	68 156,0
	1 036 400,0
	11,2
	1,3
	

	1996
	6 074
	51 777,1
	800 853,9
	8,5
	1,0
	

	1997
	7 004
	55 841,3
	782 807,4
	7,9
	1,1
	

	1998
	7 065
	44 150,0
	594 339,1
	6,2
	0,9
	

	1999
	6 282
	21 985,6
	270 120,8
	3,5
	0,4
	

	2000
	7 749
	43 562,9
	754 082,7
	5,6
	0,9
	

	2001
	10 614
	50 324,5
	1 054 363,5
	4,7
	1,0
	

	2002
	12 444
	47 862,9
	1 051 852,1
	3,8
	1,0
	

	2003
	13 805
	39 462,9
	613 062,6
	2,9
	0,8
	

	2004
	14 790
	52 804,7
	780 210,5
	3,6
	1,1
	

	2005
	15 720
	54 059,8
	1 274 562,2
	3,4
	1,15
	

	2006
	15 867
	54 209,6
	931 320,8
	3,4
	1,16
	

	2007
	17 987
	56 111,7
	878 025,8
	3,1
	1,21
	

	2008
	24 040
	58 158,1
	961 957,4
	2,4
	1,26
	

	2009
	22 491
	48 514,4
	798 130,6
	2,2
	1,05
	

	2010
	22 557
	45 058,3
	721 613,0
	2,0
	0,98
	


2011                                                                                              2,0                  1,2

2012                                      20 885                     45 666,0                 776 439,3                           2,2       1,0 

2013                                     26 323                      69575,7                                                                           1,53                                                     

8. Тенденція до збільшення кількості видавництв, які протягом року не випустили жодної книги.

9. Збільшення назв видань при одночасному зменшенні накладів.

10.Збільшення кількості україномовних книг.

11. Забезпечення поліграфічними матеріалами. 
12. Становлення групи приватних видавництв в обласних центрах, які за короткий час діяльності змогли серйозно заявити про себе на загальнодержавному рівні ( Східний регіон: «Фоліо», «Око», «Ранок», «Торнадо», Західний: «Кальварія», «Фенікс», «Афіша»).

13. Відновлення традицій книговидавничої справи періоду УНР, коли видавничі підрозділи діяли не лише в обласних, а й у районних центрах (ВП фірма «Абетка» - Камянець-Подільський, «Відродження» - Дрогобич, «Вік» - Коломия, «Українське народознавство» - Опішне).

3 питання

Типи видавництв

За ст.18 ЗУ”Про видавничу справу” основною структурною ланкою увидавничій справі є видавництва і видавничі організації.

Видавництво = спеціальна організація (підприємство), юридично оформлена у відповідних державних органах, яка забезпечує випуск видавничої продукції згідно із замовленнями і потребами суспільства.

Видавнича організація – підприємство, установа або організація, статутом якої поряд з іншими видами діяльності передбачено підготовку і випуск у світ видавничої продукції

Видавничий підрозділ – на відміну від видавництва не має юридичного статусу і є складовою будь-якого іншого підприємства, організації, закладу, , що одержали, з-поміж інших, право видавничої діяльності.

За ст.18  в-во, видавнича організація діють на підставі своїх статутів (положень), якими визначаються мета, завдання, функції та порядок діяльності.  Забороняється створення і діяльність видавництв, , у статутному фонді яких більше 30 відсотків іноземних інвестицій.

І. За формою власності:

1. державне – діє на основі державної власності,

2. комунальне – діє на основі комунальної власності територіальної громади,

3. приватне – діє на основі приватної власності громадян чи суб’єкта видавничої діяльності (юридичної особи),

4. колективне – діє на основі колективної власності.

У відповідності з чинним законодавством усі видавництва , незалежно від форм власності, мають рівні права та обов’язки, в тому числі  й щодо участі у виконанні різноманітних державних програм.

ІІ За формою об’єднаннання засновників:

1. Акціонерні товариства (АТ) – статутні фонди поділені на визначену кількість акцій однакової номінальної вартості. АТ несе відповідальність за зобов’язання  тільки майном товариства, а акціонгри – в межах вартості належних їм акцій.

2. Товариства з обмеженою відповідальність (ТОВ) – статутні фонди поділені на частини, розмір яких визначається установчими документами ТОВ несе відповідальність тільки майном товариства, а учасники товариства – у межах своїх вкладів.

3. Товариства з додатковою відповідальністю ТДВ) – ТДВ несе відповідальність за зобов’язання власним майном. А в разі його недостатності несуть додаткову солідарну відповідальністьу визначеному установчими документами однаково кратному розмірі до вкладу кожного з учасників. 

ІІІ За способом формування статутного фонду:

1. Унітарне в-во – створюється одним засновником, який виділяє для цього майно, формує статутний фонд, на засадах трудового найму формує штат працівників, безпосередньо або через найнятого фахівця керує колективом.

2. Корпоративне в-во – утворюється спільним рішенням двох чи більше засновників. Діє воно на основі об’єднання майна. Керівництво таким підприємством здійснюється через органи, що створюються засновниками

ІV. За структурною підпорядкованістю :

1. самостійні в-ва – юридичні особи, що мають відокремлене майно, печатку із своїм найменуванням та ідентифікаційним кодом, рахунки в банківських установах.

2. Філії та представництва – не є юридичними особами, представляють окремий підрозділ, розташований поза місцем знаходження самостійного видавництва і здійснює його інтереси в конкретному регіоні (нерідко за кордонм).

3. Видавнича група – об’єднання кількох самостійних видавництв.

4. Видавниче об’єднання – включає до свого складу 5-10 видавництв, власну книгорозповсюджувальну фірму; мережу власних книжкових магазинів;  типографії; фірми, що випускають продукцію на нетрадиційних носіях (компакт-диски, відеокасети, програми для ПК тощо). Може бути самостійним або входити до концерну.

5. Видавничий концерн – відрізняється від об’єднання кількістю складових частин. Кількість видавництв(закордонних) – десятки і соьні; кілька типографій, книгорозповсюджувальних мереж загальнонаціонального масштабу; журнальні і газетні в-ва, телеканали, інформаційні мережі.
6. Підрозділи різноманітних підприємств, установ і організацій з правами видавничої діяльності – фірми, асоціації, спільні підприємства, приватні підприємства, редакції газет і журналів, , редакційно-видавничі підприємства, , поліграфічні підприємства, наукові організації, науково-дослідні інститути, навчальні заклади, громадські, релігійні організації та товариства.

7. Видавництво-імпринт (видавнича марка) – утворюються тоді, коли більше видавництво купує менше і розформовує його, але якщо марка знайома читачеві, то вона залишається, хоча юридично і актично вже не існує. (Н-д, Видавництво «Країна мрій під емпринтом «КМ  Publishing» найкращі твори світової дитячої класики, посібники, довідники).
V. За економічною природою господарювання:
1. Комерційні -  розглядають підготовлену і випущену власними силами  видавничу продукцію як товар і мають головну мету – одержання прибутку.

2. Некомерційні -  випускають продукцію у виробничих чи пропагандистських цілях, задовольняючи потреби галузі, громадської організації чи партії (Центр исследования мироздания Київ, Дніпропетровськ Громадська організація  „Центр исследования мироздания” представляє Міжнародну академію Каббали)

VІ.  За масштабом діяльності та обсягом випущеної продукції:

1. Велике видавництво – протягом року випускає понад 100 назв книг і обсяг річного обороту коштів становить більше 1 млн. євро. У штаті – понад 100 працівників
2. Середнє видавництво – протягом року випускає від 10 до 100 назв книг і обсяг річного обороту коштів становить від 10 тис. до  1 млн. євро.У штаті – до 100 працівників.
3. Мале видавництво –  протягом року випускає до 10 назв книг і обсяг річного обороту коштів становить менше 10 тис. євро. У штаті – до 20 працівників.

4. Мікровидавництво – у штаті – 5 працівників або ФОП.

VІІ. За тематичним репертуаром

1. Вузькоспеціалізоване видавництво – працює з чітко визначеним видом фахової літератури.

2. Видавництва специфічної тематики – зорієнтоване на групу читачів, специфіка читацького інтересу якої  спрямована на теми дозвілля, хобі, туризму, мистецтва, релігії.
3. Універсальні видавництва – випускають літературу широкого профілю.
VІІІ. За віковою специфікою адресатів (за читацьким колом) – 

1. Видавництво для дітей  - „Веселка”, „Грайлик”, „Котигорошко”, „А-Ба-Ба-Га-Ла-Ма-Га”

2. Видавництво для школярів – „Школяр”, „Ранок”, Початкова школа.
3. Видавництво для молоді.

4. Видавництво для дорослих.
ІХ. За знаковим принципом творення видань

1. Текстові видавництва.

2. Електронні видавництва.

3. Нотні видавництва „Музична Україна”.
4. Картографічні в-ва „Мапа ”
5. Мистецькі в-ва „Мистецтво. Артліт

В. Карпенко поділяє на 2 типи 

  1. Книжкове видавництво – випускає різного змістового насичення книги (художню, медичну, політичну, наукову, дитячу л-ру, ноти, образотворчі та художні альбоми).

 2. Пресове в-во – випускає періодичні видання 

Х. За географією розташування 

 1. загальнодержавні (Наукова думкаЮ, преса України, Художня література

 2. обласні Кераміст, Дике Поле, 
 3. міські

 4. районні.

